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元宇宙背景下壮族元素在餐饮品牌 IP视觉设计中的应用探析
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摘 要：本研究立足于元宇宙兴起的时代背景，探讨壮族文化元素在餐饮品牌 IP视觉设计中的应用价值。研究

聚焦于广西横县鱼生品牌形象的设计实践，通过文献分析、设计过程及成果展示，系统呈现了品牌形象从文化提

取到视觉转化的设计流程，诠释了 IP形象在餐饮类品牌形象设计中的重要性。在设计风格上，本研究聚焦“国

潮”美学，探索其在连接传统壮族文化与消费语境之间的表达路径。通过最终设计成果的呈现，将壮族元素置于

元宇宙所预示的沉浸式、交互性体验框架中进行 IP构建，不仅能有效提升餐饮品牌的文化辨识度与情感链接，

也为传统文化的当代活化与数字转译提供了可借鉴的策略与范式。
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一、引言

（一）研究背景及意义

1.研究背景
在品牌营销方式持续演进与元宇宙概念兴起的双重背景下，品牌形象设计日益成为企业构建差异化认知、提

升情感联结的重要途径。IP形象具有辨识度高、富有创意、易于传播和亲和力强的特点，能够快速吸引消费者的
目光和情感共鸣，在餐饮类品牌建设中逐渐展现出独特价值。如何通过系统性的视觉设计，将地域元素转化为符
合现代审美的 IP形象，成为值得深入探讨的课题。

壮族作为我国重要的少数民族，蕴藏着丰富的视觉与文化资源，其服饰纹样、色彩体系与图腾符号等元素具
有独特的审美价值。横县鱼生品牌根植于壮族文化区域，具有鲜明的区域饮食特色与非物质文化遗产属性，将壮
族元素融入品牌 IP形象设计，有助于传递地域文化特征，增强品牌识别度与消费认同。然而，国内鱼生消费市
场局限于两广地区，存在显著的地域集中性，异地市场认知度低，这一现状为相关饮食文化的非遗保护与推广带
来了客观阻力。鱼生品牌尚未建立系统性的品牌视觉体系与专属 IP形象，导致其在同类产品中辨识度不足，同
质化竞争现象突出，在整体上制约了品牌的差异化发展与市场影响力的提升。因此，本研究以横县鱼生为例，围
绕元宇宙语境下沉浸体验与交互传播的需求，探索壮族文化元素在 IP视觉设计中的创新方法，为地方餐饮品牌
构建具有特色文化属性的 IP形象提供理论参照与实践启示。

2.研究意义
本研究在理论与实践层面均具有显著意义。在理论层面，通过探索壮族文化元素与元宇宙语境下 IP设计的

融合路径，拓展了民族艺术在数字媒介中的表现维度，总结出一套将传统文化转为现代设计语言的方法，为保护
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和传承非物质文化遗产提供了新思路。在实践层面，研究立足于餐饮品牌建设需求，设计了既有文化内涵又能与
消费者产生情感共鸣的 IP形象，有效增强了品牌识别度与消费者认同感，助力地方特色餐饮企业突破地域限制，
实现品牌价值提升。同时，这一探索也为民族地区文旅融合发展提供了可借鉴的思路，研究成果对促进地域文化
传播、推动民族元素在数字时代的创新应用具有积极价值。

（二）文献综述

1.国内研究综述
聚焦于元宇宙背景下的视觉设计研究，本研究对国内相关文献进行了梳理。元宇宙是整合区块链、拓展现实、

数字孪生等前沿技术所形成的新型虚实相融的生态。在这一背景下视觉设计的范式正发生显著转变。有研究系统
阐述了元宇宙推动视觉传达从平面、静态向立体化、沉浸式演进的过程，指出设计的关键在于运用数字技术构建
立体空间视感，通过视觉语言的立体化塑造实现沉浸式视觉空间的构建[1]。以品牌形象传播为切入点，在元宇宙
中，品牌视觉的构建核心在于三维数字虚拟场景的与以用户为中心的沉浸式交互体验，品牌通过构建拟真化的虚
拟社区，能够使用户以数字身份全方位感知品牌文化与价值，从而极大地提升品牌形象的传播度与用户粘性[2]。
与此同时，视觉设计的表现语言也在元宇宙中得以极大地拓展。有研究强调了动态视觉与数字艺术在构建广告视
觉想象空间中的核心作用，可以突破物理世界的限制，为观者打造更具吸引力和代入感的叙事场景[3]。从技术保
障与艺术形式创新的角度，分析 NFT与区块链技术如何为数字艺术作品的版权确认、价值实现提供支持，并催
生了去中心化、多元化且具有独特数字美学的视觉表达形式，为品牌 IP的资产化和市场化提供了新的可能[4]。

在卡通形象与 IP设计方面，卡通形象在品牌设计中具有提高辨识度、增强亲和力、促进传播与拓展品牌延
伸空间的优势，成功的 IP形象应具备鲜明的个性、情感共鸣能力与文化融合性[5]。在民族文化与视觉符号研究方
面，有研究用壮族蛙纹系统阐释了民族元素在“形、色、意、美”四个维度的艺术特征，为民族元素的现代转化
提供理论依据[6]。“化繁为简、匠心独具、妙趣横生”三大设计原则也为传统元素在现代设计中的创新应用提供
了具体方法论指导，强调在保留文化内核的同时，应注重形象的趣味性与现代审美的融合[7]。从品牌差异化战略
角度出发，通过聚焦特定朝代、款式、工艺强调品牌特性，可以避免同质化竞争[8]。在品牌 IP构建方面，品牌 IP
形象需要突出企业特色、适应新媒体环境、注重创新性和传播性，通过多元化、情感化、互动化、社会化策略实
现品牌在新媒体时代的的传播和推广，建立与受众的深度连接[9]。

动态海报视觉设计的相关成果也为本研究提供了重要参考。动态海报在新媒体环境下的技术支撑与表现优势
强调了其在信息传递与情感叙事中的有效性，动态化设计通过引入时间维度，能够实现信息的层次化传递和情感
的有效表达[10]。动态设计原则中的连锁性原则可以确保视觉叙事的流畅性，整体性原则维护了视觉元素的和谐统
一，简洁化原则提醒信息的传递效率，明快化原则可以强化视觉冲击力，这些原则为视觉元素的节奏控制与信息
层级建构提供了方法论指导[11]。视觉形象在不同平台中的适配性与统一性也至关重要，“核心基因+平台特征”
的视觉管理体系对构建跨平台的文化 IP视觉系统具有重要参考价值[12]。同时，通过对三维空间运动、循环叙事
与交互设计的深入研究可以为传统视觉元素在数字空间的中的创新表达提供技术路径[13]。

2.国外研究综述
有研究基于波兰国家文化中心关于新兴技术对艺术影响的前瞻性研究，深入探讨了元宇宙在视觉艺术领域的

创造性潜力，元宇宙的沉浸式多感官体验、实时渲染交互、永久化虚拟改变及数据连续性等特性，为视觉艺术创
造了全新空间，艺术家可以突破物理时空的限制，打造如“悬浮雕塑”等创新艺术形式，增强观众与艺术作品的
沉浸式互动[14]。元宇宙是由 VR、AR、MR等技术构建的持久、互联、沉浸的 3D虚拟空间网络，具有空间自由、
动态交互的特征，可以让创作者通过动态交互设计让作品随观众输入实时演变[15]。这些研究为餐饮品牌 IP视觉
设计提供了一种全新思路，可以借助元宇宙将壮族元素通过 3D建模、AI生成等技术融入餐饮品牌的虚拟 IP形
象和包装设计中，吸引年轻消费群体，推动民族文化与商业品牌协同发展，为民族元素与餐饮品牌 IP视觉设计
在元宇宙场景的融合提供了关键理论支撑与实践路径参考。

在视觉传达设计领域，民族文化元素的融入已成为提升设计内涵与文化认同的重要路径。民族元素作为传统
文化的重要载体，具有独特的艺术价值与东方美学特征，不仅能够丰富设计语言，还能增强文化传播的感染力与
认同感，在当前信息技术高度发展的背景下，视觉传达正经历从静态到动态、平面到多维的转型，民族文化的动
态呈现与创新表达成为新的研究方向[16]。有研究提出视觉传达设计的核心在于对“图形、色彩、文字”三大元素
的综合运用。图形是设计的基础，通过点、线、面的构成传递信息。色彩是设计的灵魂，可以引发观众的情感共
鸣。文字兼具释义与审美功能，尤其是中国书法，可以极大提升设计作品的文化内涵。以吉祥图腾、茶文化、书
法等具体的元素为例，论证了民族文化符号与设计融合的方法，强调需在理解文化内涵的基础上进行“分解、重
构、简化与替代”[17]。文化因素对设计效果的影响也至关重要。视觉传达本质上是一种通过视觉元素传递信息的
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过程，而这一过程受目标受众文化背景的制约。根据文化分析、概念确立、测试评估与修订完善这四阶段流程，
设计者可以深入理解目标受众的价值观、语言、传统习俗、宗教信仰等文化要素，同时注意相同的色彩、符号和
图像在不同文化中的含义，避免文化误读导致的传播障碍，设计出符合文化认同又具有传播效果的作品[18]。

在 IP形象设计领域，视觉表达与情感连接已成为塑造品牌价值的关键。“POP MART”通过鲜明的色彩、
可爱的造型与亲和材质，成功塑造了具有高辨识度与情感黏性的 IP形象，以“POP MART”为例，有研究引入
了情感化设计三层次理论，提出 IP形象设计应从本能层、行为层、反思层三个维度系统构建。本能层强调通过
色彩、造型与材质构建鲜明的视觉系统，行为层注重功能的实用性与产品的可拓展性，反思层则致力于通过视觉
元素唤起用户的情感共鸣与价值认同[19]。该研究为 IP形象的多层次设计提供了参考依据。以故宫博物馆为例探
讨文化 IP在视觉转化与传播中的应用，博物馆 IP的视觉元素来源于自身建筑、文馆藏物与区域文化，通过创意
产品、跨媒介创作、主题展览等多种形式，构建了一个立体的、跨媒体的 IP传播矩阵，将厚重的历史文脉转化
为符合当代审美的“生活美学”[20]。该研究则强调文化 IP在连接传统与现代，增强品牌文化内涵的重要作用。
壮族元素作为宝贵的文化资源，其视觉元素的挖掘则可以借鉴故宫的模式，思考如何在元宇宙这一新的“跨媒介”
平台上进行创造性转化创新性发展。

在设计教育领域，有研究基于 SECI模型，构建了面向设计专业的混合知识共享活动模型，该模型融合线上
线下“Ba”空间，强调社会化、外化、组合化、内化四个知识转化阶段在设计教学中的循坏推进。有效的提升了
设计专业学生的学习成果与创造力，在跨媒体、跨平台的知识整合与创新表达方面具有显著成果[21]。SECI模型
中的“外化”与“组合”阶段，适用于将隐形文化知识转化为可传播的设计语言，进而通过数字化平台实现跨文
化传播与价值再生，该研究为民族文化符合在现代设计中的创新应用提供了理论路径。学习效能感作为设计学术
内在驱动力的重要组成部分，直接影响其创意表达的自信与持续创新能力，社交媒体的互动性、开放性与传播性
能够增强学生的学习动机、环境感知与控制能力，进而提升学生的学习自我效能[22]。这一研究则强调了技术媒体
在设计教学中的积极作用，尤其在激发学生兴趣、促进作品传播与反馈机制建立方面的价值，为探索元宇宙平台
作为新型传播与设计实践载体提供了实证依据。这两项研究共同为壮族元素在当代餐饮品牌 IP视觉设计中的创
新转化与价值再生奠定了理论基础。

现有研究在动态视觉表达、品牌 IP构建与跨媒体传播方面积累了丰富成果，为在新型数字背景下探索民族
文化的创新表达提供了方法论借鉴，也为元宇宙背景下的视觉设计提供了重要的理论与方法支持。然而这些研究
多聚焦与技术路径、通用策略与表现形式，缺少壮族文化在餐饮品牌 IP这一垂直领域的设计实践，对于如何将
民族传统文化元素系统性地融入元宇宙语境下的餐饮品牌 IP设计缺乏深入探讨，因此，本研究在既有研究的基
础上，结合动态视觉设计与元宇宙沉浸体验，重点探索壮族文化在餐饮品牌 IP构建中的视觉表达策略，以弥补
当前研究的不足。

二、横县鱼生品牌形象设计过程

（一）横县鱼生品牌形象 IP设计灵感

IP形象作为品牌传播的重要载体，其价值在于通过具象化的视觉表现来传递品牌的文化内涵和情感温度，建
立与消费者之间的深度联结。在本次品牌形象设计研究中，如何将地方特色饮食文化有效转化为具有当代感的 IP
视觉符号，成为设计实践的核心课题。

在元宇宙发展背景下，探索将壮族文化元素转化为适合传播的餐饮品牌 IP形象，设计灵感的形成主要经历
以下过程。首先，从壮族的传统文化中汲取养分，通过研究壮族服饰纹样，生活器具和民俗活动，提取具有代表
性的视觉符号，将其转化为适合现代审美的设计语言。其次，结合餐饮特色，将食材特质、制作工艺的动态元素
融入设计，使 IP形象既能体现饮食文化特点，又具备鲜明的特征。最后，结合元宇宙场景的交互需求，为 IP形
象设定丰富的表情系统，增强 IP形象的故事感和叙事力。最终形成的 IP形象，既保留了壮族文化的精髓，又通
过简约现代的造型语言，跨越地域限制，为传统文化在元宇宙时代的创新传播提供了新的可能性。

（二）横县鱼生品牌形象设计定位及设计构思

在元宇宙发展背景下，本研究基于广西横县餐饮文化特点，确定了品牌形象设计的核心定位与构思方向。品
牌定位聚焦于中高端餐饮市场，致力于满足当代消费者对品质、文化内涵与沉浸式体验的综合需求。将壮族文化
作为品牌形象设计的重要元素，彰显横县鱼生的地域特色和文化底蕴。设计构思从三个维度展开，从饮食制作工
艺入手，提取视觉元素，将独特的刀工技法与食材形态转化为具有辨识度的视觉符号。融入壮族文化特征，通过
对壮族铜鼓、头巾、纹样等文化特征进行创意转化，构建品牌的文化识别体系，设计出具有文化内涵的品牌形象。
结合元宇宙场景的应用需求，运用现代设计手法，如扁平化设计、线条简洁等，来打造出现代感强、简洁明了的
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品牌形象。这一设计策略既保持了传统文化的精髓，又借助现代设计和数字技术，有效连接了实体消费与虚拟体
验，为传统餐饮品牌在元宇宙时代的发展探索了新路径。

（三）横县鱼生品牌形象设计风格

横县鱼生品牌采用国潮风格设计，巧妙融合壮族传统文化与现代审美元素，具有浓郁的中国传统文化底蕴和
时尚感、艺术感，同时也提高了品牌的辨识度和美誉度。该风格主要体现在三个核心维度：

1.色彩体系：选用中国红为主色调，搭配帝王黄、靛蓝等传统色调，凸显品牌文化基因，彰显民族文化底蕴，
营造出鲜明的视觉冲击力。

2.图案设计：融入鱼纹、铜鼓、壮锦及壮族头巾等壮族代表性元素，通过现代手法创作，强化地域文化识别
度，既保留了传统韵味，又符合当代审美。

3.字体表现：运用篆书变体与仿古字体，传递传统书法的美学特质，确保信息的清晰可读。
这种设计风格既保留了壮族文化精髓，又通过国潮风格的表现形式增强了品牌的时尚感与亲和力，成功塑造

了差异化品牌形象，使品牌在传承传统文化的同时，更好地融入现代消费市场。

（四）横县鱼生品牌形象相关草图设计

IP吉祥物设计以猫作为基础造型，通过猫与鱼类的天然关联，暗示产品的鲜美特质。将猫塑造成技艺精湛的
“刀工武者”形象，凸显食材处理工艺的精湛。猫的头部佩戴壮族纹样图案的方巾，展现民族特色，身着含有铜
鼓图案的红色衣服，强化文化识别度，通过墨镜配饰和双臂交叉的姿态，塑造专业自信的品牌气质(图 1)。

为增强 IP形象的延展性，同步设计了系列表情包。通过生动有趣的表情变化，增强品牌在数字传播中的亲
和力和沟通效果（图 2）。

图 1 IP形象吉祥物设计草图 图 2 IP形象表情包设计草图

海报设计方案将 IP形象与品牌核心信息结合，通过直观的视觉呈现提升品牌识别度。海报设计充分考虑了
目标受众的审美偏好，确保在不同传播渠道中都能有效传递统一的品牌形象（图 3）。

图 3 海报设计草图

三、横县鱼生品牌形象 IP设计及相关设计成果部分展示

（一）横县鱼生 IP吉祥物展示

在品牌形象设计中，IP吉祥物作为连接品牌与消费者的重要视觉载体，其设计需兼顾文化内涵与传播效果。
基于前期的构思基础，本研究确定以“刀工武者猫”为核心概念的吉祥物形象。设计选用猫作为原型，暗含了食
材的特性，易于建立与消费者的情感连接。形象塑造以姿态设计展现专业自信的武者气质，服饰融入壮族传统纹
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样与色彩元素。经过多轮草图绘制与方案优化，最终确定的吉祥物形象保持了民族文化的辨识度，同时具备现代
审美特质。该形象将作为品牌在各类传播渠道中的统一视觉符号，特别是在元宇宙应用场景中，为后续的立体化、
互动化呈现预留创作空间（图 4）。

图 4 横县鱼生 IP吉祥物展示

（二）横县鱼生 IP形象表情包设计

在 IP吉祥物形象的基础上，本研究进一步开发了系列表情包，以增强品牌在社交媒体中的传播效果。表情
包延续了 IP形象的核心特征，并赋予其更丰富的情感表达。设计保持简洁的手绘风格，运用鲜明的色彩搭配，
融入壮族传统服饰纹样等文化元素，设计多种日常交流场景表情。既保持了品牌的专业形象，又能使消费者与品
牌形象产生紧密联系，拉近了品牌和消费者的距离，增强了品牌的亲和力和影响力，同时也为品牌在元宇宙社交
场景中的应用奠定基础（图 5）。

图 5 横县鱼生 IP形象表情包设计

（三）横县鱼生动态海报展示

动态海报作为品牌传播的重要载体，通过融合动态元素有效增强了品牌形象的视觉吸引力。本海报设计方案
延续了国潮风格，将传统绘画与现代动效技术结合，形成独特的视觉表达。海报设计以动态形式展现食材处理的
关键过程，直观的传达了产品特色。运用协调的色彩搭配，保持品牌视觉的统一性。采用传统中国画风格，结合
适量的动画和音乐等元素，构建沉浸式的观看体验。生动形象地展示了横县鱼生的品牌形象和产品特色，进一步
提升了品牌的知名度和美誉度。动态海报通过生动直观的视觉叙事，强化品牌形象记忆点，为传统元素在当代传
播中的创新应用提供了新的可能性（图 6）。

图 6 横县鱼生动态海报展示

（四）横县鱼生三折页展示

为配合品牌推广，本研究设计了系列三折页宣传册。三折页具有结构化的叙事能力、高效的信息整合、强大
的行动号召力等优点，便于用户携带，是多功能的“门面设计”，通过巧妙地折叠将信息分块，引导读者逐步阅
读，直观呈现品牌核心信息与文化内涵。三折页设计延续统一的国潮风格，封面设计突出展示品牌标志、IP形象



150

人文与社会科学学刊 Journal of Humanities and Social Sciences

及宣传语，为消费者建立鲜明的第一印象。内页布局图文结合，系列介绍产品特色与品牌文化。视觉呈现保持简
洁明快的设计风格，确保信息传达的清晰度。三折页作为实体宣传材料，通过精心的内容编排强化品牌形象，将
传统宣传形式与现代设计结合，为消费者了解品牌提供了直观的渠道，体现了品牌在多元文化传播渠道中的整体
性考量（图 7）。

图 7 横县鱼生三折页展示

（五）横县鱼生衍生品设计

在 IP形象设计基础上，本研究开发了系列实体衍生品，衍生品设计主要包含服饰类和文创类。服饰类以 T
恤为代表，采用鲜明的品牌色彩和标志性的 IP形象。文创类包括手办、水杯、手机壳等日常用品。这些衍生品
既保持了品牌视觉的统一性，又通过实用功能拉近了与消费者的距离。在丰富品牌内涵的同时也拓展了商业价值，
为品牌在元宇宙时代的实体延伸提供了更多可能性（图 8）。

图 8 横县鱼生衍生品设计

四、结论

本研究以横县鱼生品牌形象设计为例，在元宇宙兴起的背景下，通过文献分析、设计过程阐述和成果展示，
探究了壮族文化元素在餐饮品牌 IP视觉设计中的创新应用。从 IP形象构思、视觉风格定位、衍生应用拓展等全
流程设计实践，为民族地区餐饮品牌的数字化转型提供了具体参考，验证了传统民族艺术与现代设计语言融合路
径的可行性。将壮族服饰纹样、传统器具等文化符号进行现代转译，有效增强了品牌的文化辨识度与市场竞争力。
同时，IP形象作为品牌传播的重要媒介，其生动形象的视觉特性在建立品牌与消费者情感连接方面具有独特优势。
本研究通过这一探索不仅为传统文化在数字时代的创新传承开辟了新路径，也为相关领域从业者提供了可借鉴的
设计思路与实践案例，对推动民族文化的当代传播与商业转化具有积极意义。
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Strategies for Applying Zhuang Ethnic Elements to Catering Brand IP Design in
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Abstract: In the context of the emerging Metaverse, this study examines the application of Zhuang ethnic cultural
elements in the visual design of dining brand IP. Through a case study of the Guangxi Hengxian Yu Sheng brand image,
we outline the design process from cultural extraction to visual translation using literature analysis and design practice.
With a focus on the “Guochao” (China-Chic) aesthetic, this research explores how traditional Zhuang culture can be
mediated through contemporary consumer contexts. By integrating Zhuang elements into the Metaverse’s immersive and
interactive framework, the resulting IP design not only strengthens brand cultural identity and emotional engagement but
also offers replicable strategies for the digital revitalization of traditional culture.
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